Muchas agencias pueden S
disenar un stand en HIP. &
pero no todas saben

como activarlo

para atraer negocio y hacer ruido
entre tanta competencia.
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GASTRONOMICO

Equipo multidiseciplinar.100% dedicado al gastromarketing




NO SOMos

un proveecdor mas

Mas de 15 anos entendiendo la
gastronomia y convirtiendo ese
conocimiento en oportunidades
para las marcas.
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1-3 DE MARZO 2027
IFEMA MADRID

BIENVENIDOS A

GLOBAL MAIN PARTNER

Somos el partner que
conecta con todo el
ecosistema HORECA

+15 ANOS

Especializados en marketing gastronémico

HORECA + Foocdlservice

Entendemos el negocio y hablamos a sus publicos

Global partner HIP

Especializados en marketing gastronémico

Diseno - Activacion - Comunicacion

Acompanamos la presencia de marca de principio a fin

Foodservice Challenge

Lideramos el NUEVO reto de HIP donde las marcas son
protagonistas



Eplus

- GASTROMARKETING

TAMBIEN
GESTIONAMOS
FACYRE

Federacion gestionada al 100%por FACYRE
Ap]'us GaStromarketlng FEDERACION DE COCINEROS Y REPOSTEROS DEEE\-ND\

OBJETIVO PRINCIPAL:

El fomento, la formacion y el desarrollo de la cultura
gastronomica en Espana.

FACYRE desarrolla eventos que dan notoriedad a la gastronomia:
certamenes y CONCuUrsos para promocionar a gente joven. Organiza
un Congreso Internacional para potenciar el conocimiento fuera
de nuestras fronteras; contando también con numerosos proyectos
de investigacion.gastronomia y convirtiendo ese conocimiento en
oportunidades para las marcas.




Te proponemos

MUCHO MAS

cgue un stand

Diseno, activacion y comunicacion.



Nuestras 4 verticales en HIP 2027

|

PARTNER DE HIP

Global Partner HIP

Trabajamos mano a mano con la
feria y buscamos los espacios que
mejor encajan con cada marca y
los mejores beneficios.

Horeca
A Professional
Expo

DISENO Y STANDS

Gestion integral

Nos encargamos del diseno a
medida, produccion, coordinacion,
montaje y activacion para cada
participacion.

Eplus

GASTROMARKETING

COMUNICACION
Medios disponibles
junto a tu stand
= Revista Nam Nam
nams? Revista principal
dand de HIP, en zonas de
ponencias.
FACYRE
WW] Federacion Espanola
FACYRE% de Cocineros y
Reposteros.
FCSI

Red internacional
de consultores de
foodservice.

Eplus

GASTROMARKETING

FOODSERVICE CHALLENGE

¢Ouieres ser
protagonista de una
accion espectacular
en HIP?

Desde Aplus lideramos retos
gastronomicos en directo

donde las marcas ponen a prueba
sus soluciones y se convierten

en protagonistas, generando
experiencia, contenido y negocio
para HIP.

y THE
( FOODSERVICE
CHALLENGE




El stand empieza
antes de que HIP
abra sus puertas.

Creamos motivos para acercarse, quedarse y empezar una conversacion.
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Creamos motivos para acercarse,
quedarse Yy empezar una conversacion.

01 02 03 04
ANTES DURANTE EN EL STAND M

Invitacion Contenido Participacion Seguimiento
dirigida en vivo
Convocatoria Degustaciones, Dinamicas, citas Contactos
a clientes y pertiles demostraciones, Yy experiencias organizados y
prioritarios. entrevistas y momentos gue invitan a entrar. continuidad comercial.

compartibles.

La activacion se define segun el objetivo:

atraer visitas, presentar producto, generar reuniones o reforzar marca.
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GASTROMARKETING

Cacda stand responcde a una
hecesidad distinta

Localizamos el espacio adecuado y convertimos |os objetivos de marca

o una propuestaviabe UN ESPACIO PENSADO
Busquecda de espacio PARA RECIBIR

01

Recomendamos las ubicaciones disponibles gue mejor encajan

con el publico y el presupuesto. m
” Diseno a medida

Planteamos recorridos, zonas y mensajes para que el stand

funcione en feria.
- Produccion y montaje

Coordinamos fabricacion, logistica, montaje y entrega del espacio.

Experiencia con HIP desde sus inicios.

Un equipo que trabaja mano a mano con la organizacion de la feria.




Hablamos el idioma
de cada publico.

Como agencia especlalizada en marketing
gastronomico, entendemos qué interesa a quienes
visitan HIP
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Entendemos a quienes mueven HIP

Cada publico busca algo distinto. Sabemos qué le importa.

MARKETING GASTRONOMICO

DISTRIBUIDORES

Buscan soluciones Valoran el producto, la Necesitan relaciones
concretas para mejorar tecnica y el reconocimiento utiles y oportunidades
SU negocio. profesional. comerciales.

FACYRE RED HORECA [Feittes
FEDERACION DE COCINEROS Y REPOSTEROS DE ESPANA . . .
profesionales y asociaciones.

Gestionamos la Federacion Espanola
de Cocineros y Reposteros.



La experiencia
se hota en como
se activa.

Trabajamos con marcas nacionales e internacionales
de foodservice y conocemos los codigos del sector.
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La experiencia se nota en como se activa

Trabajamos con marcas nacionales e internacionales de foodservice y conocemos los codigos del sector.

» Marcas del sector

Experiencia con companias foodservice nacionales e internacionales.

EXPERTISE s Contexto real
Entendemos como se relacionan marcas, distribuidores, chefs y operadores.
FOODSERVICE

c Activacion con sentido

Estrategia, contenidos y experiencias Cada contenido y dindmica parte del producto y de la realidad del negocio.
pensadas para conectar con quienes

deciden, recomiendan y compran.

DEL CONOCIMIENTO DEL SECTOR A UNA
EXPERIENCIA RELEVANTE EN HIP



couieres rormar
parte de la revista
oﬁcial ole HIP'?

and 1ncluimos a2 Nam! Nam!
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Distribucion en todas las
zohas de ponencias
cdel evento.

Una oportunidad para acompanar la
conversaciéon dentro y fuera del stand.

La revista Nam! Nam! es una de las principales revistas de HIP.

Se trata de la revista de la Federacion de Cocineros y Reposteros
de Espana y gestionada por Aplus Gastromarketing.




couieres ser
protagonista de una

accion espectacular
en HIP?

Descubre The Foodservice Challenge’ by HIP & Aplus Gastromar keting.
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_ _ THE Una plataforma de retos gastronomicos
rOODS=RVIC= en directo para convertir innovacion,
CHALL=NG-= talento y marcas foodservice en

experiencia, contenido y negocio.

Live competitions for the future of Horeca




THE FOODSERVICE CHALLENGE Eplus

GASTROMARKETING

» a | EL PROBLEMA A EVITAR

No es otro concurso
gastronomico tradicional

T —
O s
=i
- O D S == RV I C -:- El territorio de “la mejor paella” “la mejor tapa” o “la mejor burger” esta muy
C I I /\ — — concurrido. Son formatos reconocibles, pero aportan poca novedad para un
. I_ I_ i N G r— evento como HIP,

- BY FOODSERVICE La propuesta debe hablar el lenguaje de la feria: innovacion, eficiencia,
/{{' sostenibilidad, conveniencia, nuevos conceptos, health, experiencia y negocio.
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DECISION ESTRATEGICA

I

AR

Subir el nivel: no premiar solo platos, sino
+ =& soluciones aplicables al foodservice actual.



THE FOODSERVICE CHALLENGE

CONCEPTO PARAGUAS

The Foodservice Challenge by HIP

Una serie de competiciones independientes, cada una asociada a una
tendencia clara y a un territorio patrocinable. El paraguas da coherencia;
cada challenge permite personalizacion.

La marca no compra presencia: se apropia de una categoria, de un relato
y de una activacion que puede comunicar con antelacion y rentabilizar
despues.

FORMATO

Una platatorma modular: tantos retos como
territorios estratégicos quiera activar HIP
COon Sus partners.

Eplus

GASTROMARKETING




THE FOODSERVICE CHALLENGE Eplus

GASTROMARKETING

P CADA CHALLENGE COMO UNIDAD PROPIA -
1. NAMING 2. BASES 3. CONVOCATORIA
0 Tu marct:)a @ Reglas y criterios %) Alcance y targeting
d linead
ARQUITECTURA PATROCINABLE e || cHloe Sscon | i

| @ 4. PRODUCTO : ccc‘c_j))) 5. JURADO

Tu product L |
Cada marca puede e . | £ el
centro agel reto

- - - I J Chall
liderar un territorio e —— g

.\ patrocinado /.. (
Co? 7. FINALISTAS WP e L L S TR | m 8. ESCENARIO
() seleccion y visibilidad 1 Espacio de visibilidad
La estructura permite vender cada challenge como una de los mejores en el evento
unidad propia: naming, bases, convocatoria, producto, — = 2 .. =
jurado, finalistas, escenario, premio y contenido posterior. 6. PREMIO : T 9. CONTENIDO
_ e | ? Alineado con tu propuesta . — FOSTER,'OR
Esto evita mezclarlo todo en una gran competicion y de valor y objetivos . Extiende elimpacto
facilita que cada sponsor entienda qué compra, qué - \ 78 A antes, durante y despues )
comunica y como puede medir el retorno. N 4
- RESULTADO PARA LA MARCA N\

N ¢ ek’ 4 =

: ( |
f TERRITORIO QUE COMPRA QUE COMUNICA cOMO MIDE
(¥J) PROPIO . | (E |& [] EL RETORNO
e Activos a medida: Tu propuesta de valor, [ o |
rizasiall il ma.‘rca visibilidad, leads, diferenciacion y S oD AL,
en una categoria engagement, leads,

de relevancia. | CORISNIAGYER. | ity 2 | | conversion y PR value. |
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chncionc= g o ome BRENES ST ¥ por supuesto,

—_ &Y i podemos hacer un
challenge personalizaco
para tu marca.




CHALLENGE

ESCENARIO
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Estos son algunos de
nuestros casos ce
exito en HIP.

Ejemplos de activaciones.







DESDE 1950

DESDE 1959
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& Eplus

Pifia colada
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Nuestras 4 verticales en HIP 2027

|

PARTNER DE HIP

Global Partner HIP

Trabajamos mano a mano con la
feria y buscamos los espacios que
mejor encajan con cada marca y
los mejores beneficios.

Horeca
A Professional
Expo

DISENO Y STANDS

Gestion integral

Nos encargamos del diseno a
medida, produccion, coordinacion,
montaje y activacion para cada
participacion.
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COMUNICACION
Medios disponibles
junto a tu stand
= Revista Nam Nam
nams? Revista principal
dand de HIP, en zonas de
ponencias.
FACYRE
WW] Federacion Espanola
FACYRE% de Cocineros y
Reposteros.
FCSI

Red internacional
de consultores de
foodservice.
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FOODSERVICE CHALLENGE

¢Ouieres ser
protagonista de una
accion espectacular
en HIP?

Desde Aplus lideramos retos
gastronomicos en directo

donde las marcas ponen a prueba
sus soluciones y se convierten

en protagonistas, generando
experiencia, contenido y negocio
para HIP.

y THE
( FOODSERVICE
CHALLENGE
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cHablamos para
disenar y activar
tu stand?

@Dl[ J<5 | Colaborador IAI IPﬁFer“imal
Expo

GASTROMARKETING estratégico de

Pablo Bellenda

Diego Olmedilla

comunicacion@aplusmk.com

diego@aplusmk.com
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www.aplusmk.com

C/ Tarragona 30, Local
28045 Madrid - Espana
(+34) 91732 48 66

000000



